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Svenska mat-
riser klarar
onkurrens

Det ar giganterna inom livs-
medelshandeln och livsmedels-
industrin som dominerar
matmarknaden i Sverige. Trots
det ar inte matpriserna hogre
hér an i andra jamforbara lénder.

- Det @r slutsatseni en rapport
fran Konkurrensverket, som pa
jordbruksminister Eskil Erlands-
sons uppdrag har granskat
branschen.

”Livsmedelskedjan kan liknas vid ett
timglas med ménga bonder i toppen
och ménga konsumenter i botten
och diremellan en smal midja av ett
fétal stora livsmedelsindustrier och
dagligvarukedjor. Det ger stordrifts-
fordelar for dem, men ocksa okade
risker for bristande konkurrens.
Vi skulle gérna se en bredare midja”,
sager projektledare Douglas Lundin.

Mat i Sverige allt billigare

Trots det betalar alltsa inte svenska
konsumenter mer for maten &n
andra och faktiskt mindre &n vira
nordiska grannar. Det géller oavsett
om man jamfor priser direkt eller om
man jamfor priser i forhallande till
inkomster, enligt Konkurrensverket.

Priserna har inte heller 6kat snab-
bare hir &n i andralander. For unge-
far 10 &r sedan stod matkassen for
omkring 20 procent av svenskens
utgifter. I dag ar andelen nere pa
13 procent.

Négra genomgripande forslag for
att oka konkurrensen pa matmark-
naden kommer myndigheten dérfor
inte med, utan konstaterar att kon-
kurrensen fungerar hyggligt ocksa
tack vare att den nu sker pa en myck-
et storre marknad &n for 10-20 ar
sedan. Nagra foréndringar foreslas
dock.

Fler butiker behdvs

”Man bor underlitta for att etablera
nya butiker. Det finns EU-regler som
bor ses over, plus att man bor utreda
utvecklingen inom jordbrukskoope-

rativen”, sammanfattar Douglas
Lundin.
Var butikerna ligger &r viktigt for

att 6ka konkurrensen. Men konsu-
menterna bor ocksa driva pa for
okad konkurrens. Inte heller kedjor-
nas storsatsningar pa egna markes-
varor ser Konkurrensverket som
nagon nackdel for konsumenterna.

Det ofta omskrivna fenomenet att
konsumentpriserna stiger snabbt
nér ravarupriserna stiger men inte
faller lika snabbt om révarupriserna
sjunker stimmer enligt verkets
utredning. Vad det beror pa ar oklart
och verkets slutsats ar att det knap-
past gér att gora nagot at. (TT)
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Tre dominerar

Bland butikskedjorna star Ica,
Coop och Axfood fér cirka 90 pro-
cent av omsattningen i dagligvaru-
handeln.

Svenska matpriser har lange
ansetts vara mycket hégre an genom-
snittet i EU. Enligt den senaste jam-
forelsen av EU:s statistikmyndighet
visar dock att matpriserna har sjunkit
vasentlig. Jamfort med EU15-lander-
na har Sverige gatt fran att 2003 ha
13 procent dyrare mat ill att 2009 ha
1 procent billigare mat jamfért med
snittetide15landerna.  Kalla: Eurostat

DANSANT. Dans pa lunchtimmen ska ge ny energi till stressade storstadskarriérister.
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B
mme
FOTO: JOEY ABRAIT

Jobbprat forbjudet
1 nya lunchroérelsen

Fran garage och killare via klubbar for att till
slut hamna pa Kulturhusets tak. Det dr resan
som Lunchbeat, en dansklubb pa lunchtid,

har gjort.

Folk méts och dansar till specialmixad
musik under en timme, men de gor det under
en viktig regel: du far inte snacka jobb pa

Lunchbeat.

Lunchbeat startades av Molly
Ringe for ett ir sedan. Hon
ville dels utmana sig och sina
egna viarderingar, dels var
hon trott pa att se hur sega
manga var nar de kom till-
-baka efter lunchen.

”Det 4r ménga som snack-
ar om att tinka pé lekfullhet
i arbetslivet, men det ar farre
som egentligen vagar leka
och diarmed har en forankrad
kénsla avvad detinnebar. Jag
vill skapa nagot som far folk
att uppleva lekfullhet pa
riktigt”, siger Molly Ringe.

Inspirationskdilla

En stor inspirationskalla till
Iunchklubben &r Chuck Palah-
niuks roman ”Fight Club”,
dér ménniskor slass med var-
andra under strikta regler.

Skillnaden ar att de som géar
pa Lunchbeat inte sléss utan
dansar, men de gor det enligt
ett manifest.

Krav pa att dansa

Forsta regeln lyder: Om det
ar din forsta Lunchbeat maste
du dansa. Regel nummer tva
talar sitt tydliga sprik: Om
det dr din andra, tredje eller
fijarde Lunchbeat maste du

dansa — alla méste dansa, -

hela lunchen. De som trott-
nar ombeds ata sin lunch
nagon annanstans.

?Folk har kommit fram tll
mig och sagt att deras chefer
och kunder skulle se dem
som en manniska med tvek-
sam karaktir om de visste att
deholl pa med dethér. Darfor
harvilagt till att folk ska halla

Di

Lunchbeat

M Ager rum pa
olika platsericen-
trala Stockholm
en gangimana-
den.

M Det gar attfa
sin egen vegeta-
riska takeaway-
lunch, menden
maste forbokas
och betalas.
% Vem som helst
far startaett

" lunchbeat var
som helst, men
de maste folja
manifestet.

Kalla:
lunchbeat.wordpress.com

en lag profil nir de moter
andra fran Lunchbeat pa
stan”, siger Molly Rénge.

Till dansen kan man képa
en vegetarisk lunch att ta
med tillbaka till jobbet.

”Jag moter folk pa gatan,
ménniskor jobbar hogt upp
i finansvirlden, som hélsar
pamig pé ett sitt som indike-
rar att de kénner till Lunch-
beat”, siger Molly Ringe.

Dans i ett garage

Nar det borjade var det tio
personer i ett garage vid
Hotorget i Stockholm. Sedan
dess har arrangemanget
besokt olika klubbar och
teatrar. Nista tillfalle 4r den
24 maj och da halls arrange-
manget pa Kulturhusets tak.

”Jag har haft méjlighet att -

folja alla i det héar forumet
under hela resan, dnda fran
det lilla garaget till kultur-
hustaket” sdger Molly Ringe.

Pa de senaste klubbarna
har Lunchbeat lockat upp-
emot 100 besokare och det
véxer hela tiden. Lunchbeat
har startati Malmo dér de kor
samma klubb pa samma tid.

I Goteborg och Oslo ar det
pa gang att starta och det har

dessutom visats intresse frin
Paris och Tunisien for att
starta Lunchbeat. Molly
Rénge tar inget patent pa sin
idé utan glads &t att den
sprids och ser majligheter
i det vixande intresset.

Vérde i genomférandet
”Idéer i sig har inget varde.
Det ér i genomforandet som
vardet uppstar och det virdet
vill jag girna se att s& manga
som majligt &r med och ska-
par genom att gora min idé
till sin egen. Min vinning pa
det hér ar framst att det okar
min kunskap i hur man arbe-
tar med forum som véxer
utanfor webben”, sdger Molly
Ringe

”I framtiden finns Lunch-
beat i alla Europas storre
stider. Dadr deten vanlig syn
att man precis klockan ett ser
svettiga méanniskor med
kavajen over axeln komma ut
ur stadens garage for att ater-
vinda till sina arbeten med
energin blixtrande i sina
o6gon”, sager hon.
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